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METODICKY LIST k DUM VY_32_INOVACE_08314dum — B2B, B2C —e-shop ze
Sablony 08 — Internet sada 03, tematicky okruh sady: Ostatni sluzby
internetu

NAZEV DUM: B2B, B2C — e-shop

Vykladovy dokument S pracovnim listem inovativnim

Anotace: . .
a komplexnim zpisobem piedstavuje problematiku obchodni
komunikace v prosttedi siti. Rozd€luje jednotlivé tFidy
komunikaci a detailné se vénuje komunikacim B2B a B2c.
Upozoriiuje studenta na kritické aspekty pristupu k B2C
komunikaci jak ze strany obchodnika, tak zdkaznika, vytvaii mu
prostor pro samostatnou praci a Uvahy. Vyuka v pocitaCové
laboratofi.
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Typicka délka pouziti:

cca 45 min

Ocekavany vystup:

74k rozeznava jednotlivé typy obchodni komunikace,
identifikuje marketingovou komunikaci v prosttedi internetu
jako jeji subjekt. Dokaze kriticky zhodnotit jednotlivé nabidky
e-shopil a vyresit rozhodovaci tllohu vybéru vhodného
dodavatele.

Specialni vzdélavaci potieby

Zadné

ReSeni samostatnych tkolii:

Individualni piistup
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